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要約 

 

本稿分析和美國以及香港等主要的海外日本酒市場特徵不同的韓國的日本酒市場。韓國飲用的日本酒是

包括日本在內的從國外進口的日本酒和當地生產銷售的清酒的總量。因此,為了掌握韓國日本酒市場的整體,1)

概觀日本出口的日本酒的特徵， 2) 分析樂天酒類生產銷售的清酒"清河",3)概觀消費的狀況。分析以上三點概

觀韓國的日本酒市場的特徵。  

 

關鍵詞: 韓國日本酒市場，樂天酒類的清酒，低價的紙包式"加油!爸爸",韓國居酒屋，日本酒"久保田"名牌 

 

 

１１１１．．．．序言序言序言序言 

 

日本酒作為日本國民的含酒精飲料,從很久以前開始就在日本社會中很被喜歡（山同, 

2011）。日本酒和文字含義一樣,作為國酒之一從以往一直作為日本傳統的含酒精飲料君臨天

下（神崎, 2017）。近幾年，國內日本酒的生產量停滯中出口量不斷上升擴大（田中, 2017）。

一般情況下可以說作為國酒之一的日本酒在日本國內已經廣泛地普及了。可以說沒有聽過日

本酒這個詞的日本人幾乎沒有。另外日本酒是從大米釀出來的酒，對於稍為愛好酒的日本人

來說也是廣泛認知的事情吧。 

但是對海外的人們來說，日本酒是未知的含酒精飲料，關於日本酒的信息也沒普及。考

慮到日本酒代表的文化產品的海外展開時，海外展開的初期,因為其國家的稀少性以及特定國

家的文化，雖在出口國家與眾不同的部分很容易凸出，但是普及眾多百姓一事就變得困難。
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尤其是像酒精這個嗜好性較高的文化產品，和一般的文化產品比起來普及的困難遠遠多很

多。因此,嗜好性較高的文化產品日本酒一直被預測在國外普及會很困難,但是近年,來自日本

的出口漸漸擴大，日本酒在數量上得到擴大的同時發生了性質上的加深，多種多樣的日本酒

產品的需要也在高漲（喜多, 2009）。 

圖 1表示了日本酒出口金額的推移，日本的出口在這 10年裡量和金額都在增加。在這

10年裡得到金額約 2.6倍，出口量約 1.9倍的增長。圖 2表示了日本酒的出口前幾名國家和

地區，日本酒出口最多國家首位是美國,其次是香港和韓國。日本酒的出口前幾名國家中，每

個國家的出口量與前一年對比都超過 100%以上，可見日本酒市場在各國的擴大性。 

各市場的出口，出口量的雙方關係中可以觀察到一個特徵。就是韓國出口的日本酒的單

價跟其他的出口前幾位國家比低。表 3表示了 2016年的出口數量、出口額的前 3位國家。

出口數量、出口額最高國家是美國，第 2名在出口數量的情況下是韓國，在出口額的情況下

是香港。可以看出出口數量沒有進到前 3名而出口額排名第 2名的香港進口的日本酒的單價

很高。計算一下美國和韓國進口的日本酒的單價是美國每 1ℓ是 1017日圆, 而韓國是美國的

一半的以下的 422日元。也就是說在出口前幾位國家中,主要進口單價大致是 1000日圆左右

的高價格的特定名稱酒,而韓國進口的日本酒與其他國家和地區比較，有一定數量的日本酒價

格是低價格的。這可以說明，韓國市場在其他的美國、香港、台灣等日本出口前幾位市場中

有不同的特徵。 

本稿主要概觀和其他主要的日本酒市場不同的韓國的日本酒市場。韓國的日本酒的總量

是包括日本的海外進口的日本酒和當地生產銷售的清酒合起來的酒。在韓國，樂天在群山生

產日本酒，群山工廠從生產量衡量是世界最大的清酒生產工廠。本稿 1) 概觀日本出口的日

本酒的特徵，2) 素描樂天當地生產和銷售的清酒"清河"。3)另外概觀在韓國市場日本酒是怎

麼樣被消費的等消費的狀況。調查以上三點分析韓國的日本酒市場的特徵2。 

 

 

圖表 1：日本酒的出口金額、出口量的推移 

 

資料:財務省貿易統計 

                                                   
2 本稿根據新潟的日本酒出口工商業，新潟酒販(2017 年 9 月 8 日)和白龍造酒(2017 年 9 月 11 日)的訪問調

查結果以及韓國當地的採訪調查(2017 年 9 月 21 日和 22 日)和相關資料敘述. 
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圖表 2: 2015年日本酒的各國家(地區)的出口金額(單位:100 萬日圆) 

 

資料:財務省貿易統計 

 

圖表 3：2016年的出口數量、出口額前 3位國家和每升的單價 

 

資料:財務省貿易統計 

 

２２２２．．．．日本出口的日本出口的日本出口的日本出口的日本酒日本酒日本酒日本酒 

 

2.1 低價格紙包酒"加油!爸爸"的實例 

   韓國市場的特徵之一是低價格的日本酒可以廣泛的得到喜愛。比起主要進口高價格的日

本酒的最大消費地美國,韓國市場主要進口底價格的紙包的日本酒。在韓國這種紙包酒在年輕

人之間很受歡迎，據說在市場的占有率達到 70%。事實上,在韓國的超市商品擱板上，陳列著

許多名牌的紙包酒，在韓國的日式餐廳的酒精菜單上也排列著許多紙包酒名稱。在這樣的包酒

中，日本新潟酒販企劃以及銷售的"加油!爸爸"的紙包酒在韓國市場很有人氣。2016 年韓國出

口的日本酒的數量是 3,694,760 升，其中 "加油!爸爸"在 2016 年韓國市場的銷售數量達到 46

萬瓶。韓國市場的 2016年的"加油!爸爸"的市場占有率達到 11.2%。"加油!爸爸"紙包酒占韓國

出口的日本酒的 1 成以上。"加油!爸爸"為什麼在韓國市場獲得如此高的份額, 分析一下"加油!

爸爸"在韓國銷售的經過，然後考慮一下主要原因。 

国（地域）名国（地域）名国（地域）名国（地域）名 金額金額金額金額 対前年比対前年比対前年比対前年比 シェアシェアシェアシェア

アメリカ合衆国アメリカ合衆国アメリカ合衆国アメリカ合衆国 4,9974,9974,9974,997 121.0%121.0%121.0%121.0% 35.7%35.7%35.7%35.7%

香港香港香港香港 2,2822,2822,2822,282 124.8%124.8%124.8%124.8% 16.3%16.3%16.3%16.3%

大韓民国大韓民国大韓民国大韓民国 1,3641,3641,3641,364 103.8%103.8%103.8%103.8% 9.7%9.7%9.7%9.7%

中華人民共和国中華人民共和国中華人民共和国中華人民共和国 1,1721,1721,1721,172 169.8%169.8%169.8%169.8% 8.4%8.4%8.4%8.4%

台湾台湾台湾台湾 890890890890 139.5%139.5%139.5%139.5% 6.3%6.3%6.3%6.3%

シンガポールシンガポールシンガポールシンガポール 526526526526 102.6%102.6%102.6%102.6% 3.8%3.8%3.8%3.8%

カナダカナダカナダカナダ 345345345345 118.8%118.8%118.8%118.8% 2.5%2.5%2.5%2.5%

オーストラリアオーストラリアオーストラリアオーストラリア 310310310310 115.0%115.0%115.0%115.0% 2.2%2.2%2.2%2.2%

英国英国英国英国 260260260260 108.4%108.4%108.4%108.4% 1.9%1.9%1.9%1.9%

ベトナムベトナムベトナムベトナム 248248248248 142.2%142.2%142.2%142.2% 1.8%1.8%1.8%1.8%

その他その他その他その他 1,6181,6181,6181,618 113.8%113.8%113.8%113.8% 11.5%11.5%11.5%11.5%

合計合計合計合計 14,01114,01114,01114,011 121.8%121.8%121.8%121.8% 100.0%100.0%100.0%100.0%

2016年輸出数量上位3ヶ国（地域）

輸出量（単位：ℓ）

①アメリカ 5107623
②韓国 3694760

③台湾 2096002

2016年輸出額上位3ヶ国（地域）

輸出額（単位：千円）

アメリカ 5196141
香港 2630110

韓国 1562006

2016年　1ℓ当たりの輸出単価

１ℓ当たりの単価（円）
アメリカ 1017.33

韓国 422.76
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   "加油!爸爸"原來是山梨縣的造酒公司生產的紙包酒，但是因為該公司在 2001年倒閉,之後

將商標轉讓給新潟縣的新潟酒販株式會社。當時,委託有紙包酒的裝瓶設備的新潟縣阿賀野市

的白龍造酒製造，作為新潟酒販株式會社的公司品牌產品繼續銷售。盡管日本酒其本身是從頭

開始企劃的,但是商品名稱和設計是承接原公司的。商標轉讓給新潟酒販株式會社 5 年後的

2006年,由新潟縣的邀請參加的首爾市的食品展覽會上，遇見韓國酒販會社的泰山酒類的洪淳

學(HONSUNHAKU)後開始了出口韓國的開端。展覽會後,洪總經理因商談來到新潟縣的時候，

偶然從新潟酒販株式會社得到"加油! 爸爸"作為土特產，洪總經理很喜歡"加油! 爸爸"的包裝

和標語,從此開始了交易。"加油的爸爸"的包裝上繪畫著臉發紅的爸爸, 用粗體字打印出來的"

加油!爸爸"。因 2006年時的韓國經濟不景氣，洪總經理聯想到"加油!爸爸"的商品標語可以給

予感到痛苦的工薪階層們的力量,因此此產品可能會被韓國市場接受（韓國經濟新聞,2017.1.2）。

同時,當時正好處於日本餐的世界性的熱潮，日本餐和日本酒變得一共受到關注的時代。在這

樣的經過中，洪總經理開始了進口。2006 年開始進口,當時進口了 8700 瓶, 2016 年擴大到 46

萬瓶，10 年的銷售量擴大 53 倍（韓國經濟新聞,2017.1.2）。期間,洪總經理到新潟酒販要求了

幾項販賣促銷活動。比如洪總經理為販賣促銷活動企劃的 T 恤和圍裙，酒杯和酒杯墊等的製

作，提義其費用各承擔一半，另外建義擴大包裝上"新潟產"的文字，宣傳是新潟的本地酒。最

近正在向新潟酒販進行重新製造 300ml 瓶子的產品要求。洪總經理觀察韓國市場的動向,隨時

與新潟酒販取得聯系促銷活動。洪總經理和新潟酒販株式會社,擔負生產的白龍造酒三者基本

半年進行 1次探討，并且確認銷售量和庫存量，與此同時進行關於韓國的紙包酒市場的信息共

享。曾經,其他代理店也請求過新潟酒販，想販賣"加油!爸爸"，但是為了重視與洪總經理的信

賴關係，沒有與其他的代理店簽過合同。 

   以上概觀"加油!爸爸"韓國出口的經過,"加油!爸爸"在韓國得到高分的理由可以總結 3 點。 

1. "加油!爸爸"的標語符合當時韓國低迷的經濟狀況，所以工薪階層容易接受 

2. 泰山酒類的洪總經理看清韓國市場的動向，正確做出的促銷活動 

3. 新潟酒販，白龍造酒，泰山酒類的 3 者強大的信賴關係 

 

2.2 在韓國市場"久保田"名牌的存在意義 

   韓國市場與美國市場相比，低價格紙包酒以年輕人為中心被受歡迎。作為代表性的例子概

觀了"加油!爸爸"的實例。但是並不是高價格的日本酒沒有進入韓國市場。韓國也進口日本高

價格的高級地方酒。 

    作為韓國主要的日本酒進口代理店其一的株式會社日本酒KORIA是日本名家酒會的名牌

日本酒專門化的進口代理店。作為個體經營者在 2000 年開始日本酒的進口，在 2005 年變成

法人。受到日本酒的貿易公司的 TPO的介紹，開始交易日本名家酒會的名牌了3。當初，包括

                                                   
3

 現在銷售的主要名牌是久保田，男山(名家)，黑龍(TPO)，獺節(名家)，出羽櫻(TPO)，南部美人(名家)，一

之藏(名家)，浦霞(名家)，越乃寒梅(TPO),上善如水(岡永)，松竹梅(日本 TPO/美國直接進口)，賀茂鶴(名家)，

釀人九平次(TPO)，讓女人哭(名家)，天狗舞(名家)，天孫降臨(名家)等。 
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新潟縣的朝日酒造的代表名牌的久保田，進口日本名家酒會各種各樣的日本酒。後來因為久保

田的交易增加, 從 2012 年開始進口一個集裝箱全部為久保田日本酒，並且與朝日酒造直接進

行交易了4。 

   日本酒 KOURIA 的名牌的數量上的比例是，寶酒造的松竹梅占 30%。日本酒 KOURIA, 

因為一直以來交易的是日本名家酒會的日本酒,所以沒有國家名牌的酒。但是自從月桂冠的美

國產的普通酒在韓國開始銷售後，為了與其對抗從 2010年左右開始銷售美國產的松竹梅。剩

下 70%的 20%是久保田。金額基礎是久保田第 1位，占據全體的 33%左右5。在韓國，久保田

在餐廳的消費是 75%，零售是 25%左右6。松竹梅為 75:25。久保田的銷售比率是零售占 25%

左右，餐廳 75%左右。在久保田名牌中，價格是 1 萬日圆左右，并且是"稍微努力即可以享受

高級的日本酒"的價格的千壽最受歡迎。 

   日本酒 KOURIA有各種各樣的高級地方酒,其中久保田在金額基礎上銷售最高。其理由大

範圍的可以舉出兩點,第 1是 2000年後在韓國開始喝日本酒，在日本喝過久保田的日本留學經

歷著回國後在韓國成立"友好會"，回國後也酷愛久保田之事。第 2是新聞刊登了當時的政治家

的與黨代表(KIMMUSON)的房間有給大總統準備的日本酒久保田之事。這些事情創造了在普

通人之間久保田是日本酒中尤其好的形象7。 

 

 

３３３３．．．．在韓國在韓國在韓國在韓國生產生產生產生產銷售的銷售的銷售的銷售的"清河清河清河清河" 

 

      在韓國市場，加上日本進口的日本酒,同時也銷售韓國樂天種類的清酒。樂天酒類現在生

產 4種名牌的清酒。分別是"清河"，"白花壽福"，"菊香"(純米酒)，"雪花"(大吟醸酒)的 4種,其

2016年的營業收入是清河 37.5 億日圓，白花壽福 30 億日圆，菊香和雪花合计 7000 萬日圆，

樂天酒類銷售的清酒中"清河"的銷售額最高。 

 

圖表 4：樂天酒類的清酒的營業收入(2016年)8 

 

 

  這些清酒在韓國的群山樂天酒類群山工廠生產，主要生產產品的"清河"和"白花壽福"，在

2016 年分別生產 12,115kl 和 9,679kl。因為樂天酒類的清酒的出口還沒有達到 1%，所以幾乎

                                                   
4 關於久保田，接到日本酒 KOURIA 的訂貨後久保田送到新潟港，使用久保田介紹的代理商，進行出口代

理，日本酒 KOURIA 領取。 

關於名家酒會管理的日本酒，名家酒會到釜山港送日本酒韓國的訂貨，日本酒韓國之後領取。 
5 另外，日本名家酒會的名牌全體占 33%，TPO 的名牌全體占 33%。 
6 松竹梅和久保田一樣，餐廳的消費占 75%。 
7 獺節在日本出名之前就開始出口到韓國，但是沒有日本那樣受歡迎。 
8 根據 2017 年 9 月 21 日在樂天 Chilsung 飲料株式會社總公司的採訪調查。 

2016年の売上高

清河 37.5億円

白花寿福 30億円

菊香（純米酒）＋雪花（大吟醸） 7千万円
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全部的清酒都消費在韓國國內。"清河"和"白花壽福"的每升的營業收入是 309.5 日圆和 309.9

日圆，兩個大约都是 310日圆，屬於低價格產品。 

圖表 5：樂天酒類的主要清酒的生產量(2016年)9 

 
 

   與樂天酒類清酒的主要產品"清河"和"白花壽福"不同，餐廳等的銷售額和零售額大約是各

占一半。白花壽福主要被用於祭祀的比例較高,所以在餐廳的銷售額比率是 10%，而零售的銷

售額是 90%,顯然零售占據銷售主流, 對比下"清河"是餐廳的銷售額比率是 47%，零售額是 53%，

不管是餐廳還是便利店或者超市都會被購買。 

   "清河"是在 20 年前的 1986 年開始被生產的。"清河"的戰略是"味道好的料理從清澈的清

河開始"的形象制作，與其他日本酒不競爭確立獨特的範疇。不與其他日本酒競爭,但利用了怎

樣賣燒酒的戰略。根據燒酒的低酒精含量化的傾向，修改清河的酒精度數，意識了燒酒的推銷

戰略。 

   在韓國"清河"的存在感非常大。與日本進口的日本酒價格也完全不同。具有酒精的便利店

到處都有，在韓國的含酒精飲料市場裡深受歡迎。 

  

4. 在韓國小在韓國小在韓國小在韓國小酒館的酒館的酒館的酒館的日本酒日本酒日本酒日本酒消費動向消費動向消費動向消費動向 

 

      最後觀察在韓國小酒館的日本酒的消費動向。這次主要概觀以下的三家小酒館的清酒、日

本酒的消費動向。 

① 首爾明洞穴地區 韓國的烤肉店 店名 王姫家(왕비집) 

② 首爾東大門地區 日本式小酒館 店名 SAIYA (사이야) 

③ 大田地區 日本式小酒館 店名 淸潭李上(청담이상) 

 

① 的小酒館所謂是一般的韓國烤肉店并不是日本式的。有韓國樂天酒類的清酒"清河"， 

但是沒有日本酒。關於清河, 喝 300ml 瓶是 4,000韓元左右。 

② 的小酒館也在韓國展開連鎖店的日本式小酒館,包括菜單意識日本式的小酒館的店 

鋪。雖然菜單和酒都意識日本式的，但是店鋪面對道路開放，稍微地和純日式的小酒館不一樣

的印象。從 4合瓶的日本酒到 900ml的紙包酒有許多的種類。900ml 紙包酒的價格從 29,000韓

元到 40,000 韓元，相比在日本喝貴很多。紙包酒就這樣被拿出來，然後可以移到用冰冷卻的

大杯中，最後用酒盅喝。紙包酒原型不動的被拿出來是其特點。在這個酒館菜單上沒有"加油!

爸爸"，但是可以點。連鎖店本部的菜單上雖然沒有標明，但是仍然有很多顧客點"加油!爸爸",

所以此店製作的另外一本餐單上記載著"加油!爸爸"。價格是 900ml 35,000韓元。點"加油!爸爸

"後被提供的酒盅是菜單標明白鶴酒造的〇的酒盅，與"加油!爸爸"的促銷活動相比顯示出很大

                                                   
9 根據 2017 年 9 月 22 日的樂天酒類群山工廠的採訪調查。 

生産量（2016年）

清河 12,115kl

白花寿福 9,679kl
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的差別。 

    ③的小酒館是和②的小酒館不同的日本式小酒館的連鎖店。店鋪建設大體上和所謂日本

的連鎖店小酒館基本相同，店裡面的氣氛和包廂的結構等完全感覺不到韓國的氣氛。店鋪的氣

氛有比②的店鋪結構高級的印象，但是日本酒的價格好像沒有太大的差別。販賣的日本酒種類

豐富，并且符有照片的菜單有 4頁。菜单上有從纸包酒到男山的純米大吟醸和久保田千壽等的

高名牌的 4 合瓶很豐富。在這個酒馆，"加油！爸爸"是 35,000 韓元，價格和韓國小酒館的行

情差不多。另外，男山的純米大吟醸是 300,000韓元，久保田的千壽 80,000韓元，属于相當高

價格的酒。虽然分時間不同結果不一樣，但一般 9 月平時 22 點左右到店裡來的客人,基本都是

年輕人小組,日本酒的菜單也很豐富，但是大多數的客人都在喝燒酒，正在喝日本酒的衹有 1

個小組。小酒館的燒酒 350ml是 10,000韓元, "加油!爸爸"900 ml是 35,000韓元,以量換算成後, 

2.5 瓶燒酒是"加油!爸爸"900 ml 左右，比較價格後 2.5 瓶燒酒是 25,000 韓元，"加油!爸爸"是 

35,000韓元，形成 10,000韓元的價格差。據酒館的工作人員說，這 10,000韓元的價格差是客

人選燒酒的原因。據這家小酒館的工作人員說，點酒的比例是日本酒約 65%,燒酒和啤酒約 65%。

在這家小酒館，點日本酒的時候，衹能點 900ml 紙包酒或者 4合瓶的酒。提供方法和②的小酒

館相同,紙包酒就這樣被拿出來，然後移到用冰冷卻的大杯中，最後用酒盅喝。 

   在韓國的日本小酒館熱潮好像過了高峰，但是在韓國文化仍然固有的印象。另外, 如果正

處於日本酒熱潮的話，大眾式的小酒館提供的日本酒是韓國燒酒和樂天的"清河"等清酒相比，

日本酒是極為高額的酒，并且超出日常享受的價格幅度。另外衹能點 900ml 紙包酒或者 4 合

瓶的日本酒也是韓國小酒館的特徵。客人點不明白味道的日本酒 900ml 的紙包酒和 4 合瓶而

感到風險。其結果創造了選擇日本酒以外的,了解其味道的"清河"或者燒酒、啤酒的傾向。 

  "加油!爸爸"在日本沒有很高的知名度，但是在韓國是很受歡迎的產品。但是，其他的國家

名牌的清酒促銷活動也在積極進行， "加油!爸爸"今後如何一如既往地繼續走俏是泰山酒類的

推銷課題。許多紙包酒在韓國市場銷售中,為了"加油!爸爸"銷售量今後更加增長,需要更加努力

釀製喝日本酒的文化。在韓國好像喝燒酒和喝日本酒的區別不是很大。日本酒的酒精度數與燒

酒相比較低，所以好像喝日本酒有一種健康志向以及爽快口感的愛好，並不是有明確的理由選

擇清酒日本酒。日本酒熱潮是否單純對日本酒的評價,需要累積精心的市場調查和謹慎的驗證。 

 

５５５５．．．．總結總結總結總結 

 

      到此為止我們概觀了, 1)日本出口的日本酒的特徵，2)樂天當地生產和銷售的清酒"清河"。

3)在韓國市場日本酒是怎樣被消費的等消費的狀況。 

   從這 3個觀點可以看出韓國的日本酒市場的特徵。其特徵是和高價格的日本酒一起，低價

格的日本酒也從日本國內大量進口，同時韓國國內生產，銷售的低價格清酒"清河"也被廣泛地

喜愛。這種韓國生產的"清河"沒有作為日本酒去銷售，有趣的是作為燒酒去進行"清河"的產品

開發。為此，盡管低價格的清酒"清河"在當地生產,但是低價格的紙包酒的進口被日本堅挺地進

行。比如其代表性的有"加油!爸爸"。另外，高價格的日本酒中,"久保田"的品牌力量最強,並且
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已經深深的滲透到韓國市場裡面。 

    從韓國市場的消費動向可以看出，韓國的日本小酒館熱潮好像已經過了高峰，但是在外面

吃飯的文化和飲酒文化好像在韓國文化固定。訪問調查的餐廳中，除了男性以外,其他年輕人

和女性也一邊用餐一邊喝酒。另一方面,雖說有日本酒熱潮，但大眾的小酒館提供的日本酒比

韓國燒酒和樂天種類的"清河"的清酒等價格較貴,也可以說超出日常享受清酒的價格。 
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